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Wroctaw, 17.07.2017

ZAPYTANIE OFERTOWE Drukarnia C2G-01-2017

W zwiazku z realizacjg projektu: ,,Promocja oraz internacjonalizacja oferty Drukarnia Czestochowskie
Zaktady Graficzne Sp. z 0.0.” w ramach dziatania 3.3 Wsparcie promocji oraz internacjonalizacji
innowacyjnych przedsiebiorstw, poddziatanie 3.3.3 Wsparcie MSP w promocji marek produktowych
— Go to Brand Program Operacyjny Inteligentny Rozwdj, 2014-2020

Zapraszamy do sktadania ofert na:
Kompleksowa organizacie i obstuge targéw Smart City Expo 2017 w Hiszpanii w dniach 14-
16.11.2017.

W sktad kompleksowej ustugi wchodzi¢ beda:

Organizacja stoiska wystawowego 12m2.

Organizacja wyjazdu na Targi.

Udziat w targach - opfata rejestracyjna.

Udziat w targach - koszty rezerwacji.

Organizacja stoiska na Targach.

Obstuga stoiska na Targach.

Organizacja i udziat w spotkaniach z kontrahentami.

Koszt transportu i ubezpieczenia eksponatow: wyposazenia stoiska.

O N o

8 OKRESLENIE SZCZEGOLOWE PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA:

Ad.1:
1. Kompleksowa organizacja stoiska - pakiet, w ktérego sktad wchodzg:
e powierzchnia stoiska 12m2

e Sciany

o wykfadzina
o stot

e 2krzesta

e lada

e podtaczenie pradu
e baner z nazwa firmy
e oswietlenie

Ad. 2:

e Bilety lotnicze dla 2 0s6b w zwigzku z udziatem w targach odbywajgcych sie w dniach
14-16.11.2017; nalezy zaplanowa¢ odpowiedni termin wylotu i powrotu po targach
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Cena musi zawiera¢ mozliwos$¢ zmiany oséb na bilecie do 3 dni przed wylotem, mozliwosé zmiany
godziny/daty wylotu do 3 dni przed wylotem.

e Zakup ustugi noclegowej w hotelu. Zakwaterowanie maksymalnie dla 3 oséb; na czas trwania
targdw uwzgledniajacych date przylotu i odlotu oraz przyjazdu 3-ciej osoby.
3 pokoje 1 osobowe minimum 3-gwiadkowe.

Cena musi zawiera¢ mozliwo$¢ zmiany hotelu do 3 dni przed pierwszym dniem pobytu, mozliwos¢
zmiany ilosci pokoi do 3 dni przed pierwszym dniem pobytu

e Ubezpieczenie dla 3 0s6b na czas podrozy i pobytu na Targach

Ad.3:
Optaty zwigzane z uczestnictwem na targach: wejsciowki, wpis do katalogu targowego.

Ad. 4:
Rezerwacja miejsca wystawowego na Targach Smart City Expo 2017 w Hiszpanii.

Ad. 5:
Organizacja stoiska wystawowego na targach: Smart City Expo 2017, obejmuje:

e Organizacje budowy i obstuge logistyczng stoiska wystawowego podczas targéw

e zakup indywidualnych elementow zabudowy stoiska dostosowanych do specyfiki marki
produktowej, w tym lada informacyjna, witryna, gablota i miejsce do rozmoéw.

Ad. 6:

e optlaty administracyjno-uzytkowe, w tym dostep do Internetu.

Ad. 7:
Organizacja i udziat w spotkaniach B2B i matchmakingowych z kontrahentami fub potencjalnymi
kontrahentami na targach Smart City Expo 2017. Dziatanie obejmuje zakup ustugi promocyjnej
przygotowania i organizacji spotkan handlowcéw, dystrybutorédw i hurtownikdéw zainteresowanych
zakupem oferowanego przez Drukarnia CZG produktu. Wykonawca zapewnia wszelkie koszty
zwigzane z wykonaniem ustugi, miedzy innymi koszt pracy pracownikéw dziatu organizacji spotkan
B2B, koszty ttumaczen, telefonéw.

Wszystkie materiaty / produkty wykonane w ramach niniejszego zapytania ofertowego winny by¢
oznakowane zgodnie z wymaganiami konkursu, z ktérego dofinansowany jest projekt (tj. zgodnie z
,Podrecznikiem wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki spéjnosci 2014-2020 w zakresie
informacji i promocji” oraz z wymaganiami Ministra Rozwoju dotyczacych wizualizacji Marki Polskiej
Gospodarki).
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TERMIN | SPOSOB SKEADANIA OFERT:

Oferte nalezy ztozy¢ najpdziniej w dniu: 24 lipca 2017 do godz. 24.00 na dotgczonym
formularzu ofertowym stanowigcym zatgcznik nr 1

za posérednictwem poczty elektronicznej na adres: czgdrukarnia2016@gmail.com

za posrednictwem poczty, kurierem na adres firmy lub osobiscie: al. Aleja Najswietszej Maryi
Panny 52, 42-200 Czestochowa

Oferty ztozone po wskazanym terminie nie beda rozpatrywane.

Wspdlny stownik zaméwien (kod CPV):
Kod CPV: 79956000-0 - Ustugi w zakresie organizacji targéw i wystaw

Kod CPV: 39154000-6 - Sprzet wystawowy

Kod CPV: 66512100-3 - Ustugi ubezpieczenia od nastepstw nieszczesliwych wypadkéw

Kod CPV: 55110000-4 - Hotelarskie ustugi noclegowe

Kod CPV: 63500000-4 - Ustugi biur podrézy, podmiotdw turystycznych i pomocy turystycznej
Kod CPV: 79950000-8 Ustugi w zakresie organizowania wystaw, targéw i kongreséw

Kod CPV: 79952000-2 - Ustugi w zakresie organizacji imprez

DODATKOWE WARUNKI:
Oferta powinna zostac¢ ztozona na formularzu ofertowym i zawiera¢ co najmniej:

e nazwe i adres oferenta,

e date sporzadzenia,

e termin waznosci oferty min. do 30.11.2017
e cene netto w PLN

Nie dopuszcza sie sktadania ofert czesciowych.

Kazdy Oferent moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

Koszt przygotowania i dostarczenia oferty pokrywa Oferent.

Oferte nalezy przygotowac Scisle wedtug wymagan okreélonych w niniejszym zapytaniu
ofertowym.

Ztozenie oferty jest jednoznaczne z oswiadczeniem Oferenta w zakresie braku powigzan z
Zamawiajgcym zgodnie z pkt. VII, ppkt. 2 niniejszego Zapytania ofertowego.

Poprzez ztozenie oferty w ramach zapytania ofertowego rozumie sig, iz oferent zapoznat sie i
spetnia wszystkie wymagania zawarte w niniejszym zapytaniu ofertowym.

Zapytanie ofertowe nie jest ofertg w rozumieniu art.66 §.1 k.c.

Zamawiajgcemu przystuguje w kazdym momencie prawo odstgpienia od postepowania
ofertowego opisanego w zapytaniu ofertowym bez podania przyczyny tego odstapienia.
Oferenci uczestniczg w postepowaniu ofertowym na wtasne ryzyko i koszt, nie przystugujg im
zadne roszczenia z tytutu odstgpienia przez Zamawiajacego od postepowania ofertowego.
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo odrzucenia oferty, bez podania przyczyny, ktére nie
spetniajg wymogow okreslonych w zapytaniu.

Zamawiajacy zastrzega, ze postepowanie przetargowe moze zamkna¢ w przypadku
wystgpienia istotnej zmiany okolicznosci powodujgcej, ze prowadzone postepowanie lub
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wykonanie zamowienia nie lezy w interesie Zamawiajgcego a takie to, ze moze wybra¢ do
poszczegdlnych zadan najkorzystniejszych oferentéw.

V. Umowa:

1. Zobowigzanie Wykonawcy do uzgodnienia ostatecznej wersji dokumentdéw z Zamawiajacym
oraz wprowadzania wszystkich uwag Zamawiajgcego, niezaleznie od terminu ich wniesienia,
nawet po zakonczeniu prac.

2. Termin realizacji zadan: do 13 listopada 2017 roku.

3. Udzielenie Gwarancji na 60 miesiecy na $wiadczone prace.

4. Zobowigzanie Wykonawcy do uwzglednienia uwag do dokumentéw przez instytucje
oceniajace prace.

5. Warunek do wystawienia faktury korekty w przypadku negatywnej oceny przez instytucje
oceniajace prace.

6. Umowa bedzie rowniez zawiera¢ obligatoryjnie postanowienia dotyczace kar umownych za
niewykonanie lub nienalezyte wykonanie przedmiotu zamdéwienia przez Wykonawce.

a. Obowigzek zachowania tajemnicy Wnioskodawcy trwa nadal pomimo odrzucenia oferty
lub kazdego innego zakorniczenia oferty okreslony Karg umowng w wysokosci 100 000 zt za
kazde dziatania.

b. Naruszenie obowigzku zachowania tajemnicy powoduje odpowiedzialno$¢
odszkodowawczg Oferenta, za wszelkie szkody jakie moga wynikna¢ dla Zamawiajgcego z
takiego tytutu.

c. Okreslenia wysokosci kary umownej za niezrealizowanie zamdwienia w terminie.

d. Okreélenie wartosci odszkodowania za utracone korzysci.

7. Zamawiajgcy okresla nastepujace okolicznosci, ktére mogg powodowal koniecznos¢
wprowadzenia zmian w tresci zawartej umowy w stosunku do tresci ztozonej oferty:

a. zmiana terminu realizacji umowy — gdy zaistnieje inna, niemozliwa do przewidzenia w
momencie zawarcia umowy okoliczno$¢ prawna, ekonomiczna, techniczna, lub wystgpi
sita wyzsza, za ktorg zadna ze stron nie ponosi odpowiedzialnosci, skutkujgca brakiem
mozliwosci nalezytego wykonania umowy zgodnie z zamdwieniem,

b. zmiana oséb odpowiedzialnych za kontakty i nadzér nad realizacja przedmiotu umowy,

c. wystgpienie oczywistych omytek pisarskich i rachunkowych w tresci umowy,

8. Zmiany, o ktérych mowa powyzej dopuszczone bedg wytgcznie pod warunkiem ztozenia
wniosku przez Wykonawce i po akceptacji przez Zamawiajgcego, a ich wprowadzenie
wymaga¢ bedzie formy pisemnej pod rygorem niewaznosci.

VI. KRYTERIA OCENY OFERT:
Przy wyborze najkorzystniejszej oferty, Zamawiajacy bedzie kierowat sie nastepujacymi
kryteriami i ich znaczeniem oraz w nastepujgcy sposéb bedzie ocenia¢ oferte w
poszczegolnych kryteriach okre$lonych w tabeli ponizej. Zamawiajacy dokona wyboru
najkorzystniejszej oferty kierujac sie punktowym systemem oceny kryteriow wg ponizszego
przydziatu punktow (maksymalnie do uzyskania - 100 pkt.)
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Maksymaln
ailosc
Lp. Nazwa Sposdb oceny / przyznawania punktow punktow dla
danego
kryterium
Oferent, ktéry zaoferowat najnizszg cene netto otrzymuje
40 pkt.
Dla pozostatych oferentéw punktacja za cene bedzie
obliczana wg wzoru:
1 Cena catkowita najnizsza oferowana cena netto 40
C= x 40 pkt
cena netto w ofercie badanej
Zgoda na kare umowng za op6Znienie w
ST realizacji przedmiotu umowy:
2 wykohania e Brak zgody na kary umowne — pkt. 0 20
ustugi e Kara w wysokoéci 20 000 zt — 10 pkt
e Kara w wysokosci 40 000 zt - 20 pkt
Wysokos¢ maksymalnego odszkodowania
umownego:
Funkcjonalnos e Brak zgody na odszkodowanie — pkt. O
. ¢ ustugi e Maksymalne odszkodowanie w v
wysokosci 180 000 zt - pkt 10
e Maksymalne odszkodowanie w
wysokosci 360 000 zt - pkt 20
o Oferta zawiera klauzule o braku
obowigzku dokonania zaptaty w
przypadku negatywnej weryfikacji — 20
‘2 - pkt.
4 Jakos¢ ustu 20
. e Oferta nie zawiera klauzuli o braku
obowigzku dokonania zapfaty w
przypadku negatywnej weryfikacji — 0
pkt.
RAZEM 100
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VIL WYKLUCZENIA:

1. Zamawiajacy odrzuca oferte, jezeli:

a. jej tres¢ nie odpowiada tresci niniejszego zapytania ofertowego lub jest niekompletna,
tzn. gdy jest niezgodna z opisem przedmiotu zamowienia okreélonego w punkcie Vi
niniejszego zapytania ofertowego,

b. jej ztozenie stanowi czyn nieuczciwej konkurencji w rozumieniu przepiséw 0 nieuczciwej
konkurencji,

c. zawiera razgco niskg cene w stosunku do przedmiotu zamdwienia,

Oferent nie ztozyt na wezwania zamawiajgcego wyjasnien dotyczacych tresci ztozonej
oferty,

e. oferta nie spetnia warunkéw udziatu w postepowaniu wskazanych w niniejszego
zapytania ofertowego.

2. Z udziatu w postepowaniu wykluczone sg podmioty, ktére sg powigzane z Zamawiajgcym
osobowo lub kapitatowo. Przez powigzania kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne
powigzania miedzy zamawiajgcym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w
imieniu zamawiajgcego lub osobami wykonujacymi w imieniu zamawiajacego czynnosci
Zwigzane 1z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy a
wykonawca, polegajace w szczegdlnosci na:

a. uczestniczeniu w spotce jako wspolnik spotki cywilnej lub spotki osobowej,
posiadaniu co najmniej 10 % udziatow lub akcji,
petnieniu  funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzgdzajgcego, prokurenta,
petnomocnika,

d. pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w
linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii
bocznej fub w stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli.

Vili. OSOBA DO KONTAKTU W SPRAWIE ZAPYTANIA OFERTOWEGO:

Wszelkie zapytania odnosnie oferty nalezy sktada¢ na adres: czgdrukarnia2016@gmail.com

IX. INFORMACJE DODATKOWE:

Zamawiajacy zastrzega prawo do uniewaznienia postepowania bez podania przyczyny w trakcie jego
trwania w przypadku zaistnienia niemozliwej wczesniej do przewidzenia okolicznosci prawnej,
ekonomicznej, technicznej lub wystapienia sity wyiszej, za ktéra Zadna ze stron nie ponosi
odpowiedzialnosci, w szczegblnosci, gdy:

e postepowanie obarczone jest niemozliwg do usuniecia wadg,
e wystapifta istotna zmiana okolicznosci powodujaca, Ze przeprowadzenie postepowania lub

wykonanie zamowienia nie lezy w interesie Zamawiajacego.
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Zatacznik nr 1 Formularz ofertowy do zapytania ofertowego Drukarnia CZG-01-2017

Dane oferenta

Pytanie

Odpowiedz

Nazwa Oferenta

Adres Oferenta

Data sporzadzenia oferty

Termin waznosci oferty

Termin realizacji

Termin ptatnosci

Osoba kontaktowa

Termin wykonania ustugi

Funkcjonalnosé ustugi

Jakos¢ ustugi

TAK / NIE*

*niepotrzebne skreéli¢

Rozwoju Regionalnego
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Wycena

Dziatanie Cena netto

Organizacja stoiska wystawowego 12m2.

Organizacja wyjazdu na Targi.

Udziat w targach - optata rejestracyjna.

Udziat w targach - koszty rezerwacji.

Organizacja stoiska na Targach.

Obstuga stoiska na Targach.

Organizacja i udziat w spotkaniach z kontrahentami.

Koszt transportu i ubezpieczenia eksponatéw: wyposazenia stoiska.

Data i podpis Oferenta
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